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一、課程發展規劃原則：
1970年代以降，在華人流行音樂的國度裡，台灣一直為產業的整體發展重鎮與運轉中心。到了90年代，台灣的流行音樂因音樂公司將流行音樂產業化後，從人才培育、企劃、宣傳到行銷網絡的完整深耕，並適值跨國性唱片公司進入台灣市場，使得台灣唱片銷售與市場產值逐年攀升，並於1997年創下123億的亮眼銷售金額，以至流行音樂產業被視為文化產業中的代表性產業，建立起臺灣在華語流行音樂界之龍頭地位。因此在進行流行音樂事業學士學位學程之課程規劃時，以下列幾項原則來進行考量與規劃：
1.配合國家發展需求：
    台灣流行音樂因富有多元性和包容性而居目前華語市場的占有率為80﹪，而 根據文化部委託之研究統計，101年臺灣流行音樂產業總產值約為123.92億元，在可估算的範圍內，KTV包廂和餐飲費用等附加產值更高達67.12億元以上，近二年，隨著音樂展演、數位音樂與商品廣告等活動的逐年增加，整體流行音樂的總產值逼近200億元以上，而若以財政部財稅中心營業稅的彙整資料來看，台灣流行音樂產業營業額(銷售額)變化情形，近五年產業營業額從97年的337.71億元成長至101年的362.82億元，相較於100年成長1.46%。2014年的台灣文創發展年報中，顯示流行音樂及文化內容產業的總營業額為315億，占比為4.50％，其外銷營業額132億，占比為4.18％，均為各產業的前5名。   
另外，以音樂表演為基礎所發展出之消費行為，包括：唱片、各類型售票演唱會、音樂展演、KTV，以及與電信結合的數位音樂，相關消費行為與產值均逐年提升，尤其是寬頻串流收聽與4G之數位影音加值服務，而這些還不包括該產業而衍生出來的「品牌認同」、「產業群聚」、「旅遊觀光」、「音樂展演」等附加產值而產出的巨大經濟效益，由此顯見，台灣未來的流行音樂市場有極大的發展空間，且更需大量的人才和人力的供求。
      2.與音樂相關事業之市場相結合：
    台灣的流行音樂產業鏈結構含括音樂娛樂公司、數位音樂服務業者、音樂著作權仲介團體、策展業者（包含票務、經紀公司、小型知名展演空間、演唱會推動者等）、KTV及伴唱帶（包含KTV業者及音樂伴唱帶業者）業者等項目。根據101年台灣流行音樂產業的調查報告顯示，我國流行音樂產業家數從97年的5,548家業者成長至101年的5,561家業者。以其產業值分析，產值最大的為｢KTV（伴唱帶）業者｣的180.98 億元，占49.88%、其次為｢音樂展演產業｣的111.10 億元（30.62%）、｢流行音樂有聲出版事業｣的53.15億元（14.65%）、｢流行音樂通路業者｣的17.05 億元（4.70%）、｢音樂教育培育產業｣的0.54 億元（0.15%）。從統計量化上觀之，台灣流行音樂產業仍在蓬勃發展之中，並於音樂人才培育的市場面向有極大的成長空間。本學程之設立，除了賦予學生流行音樂事業所應具備的專業知識之外，更重視實務操作，並培養學生獨立思考之能力，以及兼容並蓄廣納創意元素之創新能力，同時，也與鄰近之國際知名唱片公司相結合，簽訂產學合作及引進業界師資，提供學生最能符合當前就業所需之專職技能。
3.配合學校中長程發展目標及特色：
    學校發展目標係朝著「教學型科技大學」的目標邁進，本學程以期望能讓學生在畢業後融合流行音樂之理論與實務技術之目標，教導學生相關之作詞作曲基礎知識、錄音專業技術、研究創新、團隊合作與職場倫理，以及流行音樂事業之經營管理等相關知識。為配合國家產業發展，市場需求及學校中長程發展，因此特訂「流行音樂表演創作模組」與「音樂行政管理模組」兩套課程設計：

流行音樂表演創作模組：肢體語言藝術、發聲演唱基礎、即興創作、音樂編輯軟體運用、作曲創作基礎、作詞創作基礎、錄音室歌唱技巧、流行音樂演唱實務、音樂專輯製作技巧、影像與音樂編輯、樂團演奏與錄音、校外實務實習、就業接軌、產業接軌等
音樂行政管理模組：管理學、流行音樂文化、企劃提案與簡報、媒體與傳播、文化創意產業行銷、音樂著作版權、藝人經紀產品開發、校外實務實習、就業接軌、產業接軌等 
4.實務導向課程發展重點：
    本位課程發展重點，在教學上仍秉持技職教育實務之特色，增加學生前往業界實習參觀之機會，並禮聘業界具實務經驗之專家，開授本位課程，輔導學生對外參加比賽、選秀、遴選、電視轉播等流行音樂實務之參與。
    5.兼顧專業與通識能力需求：
    本校的教育理念在落實「全人教育」，因此，在課程規劃方面為專業技術與人文素養並重，除了專業知識與技能的教育外，我們兼顧學生的通識教育，增廣學生通識方面的見聞及修身養性，待人接物之道，以強化學生之公民意識及品德修養。
6.符合學生能力需求：
    因應學生能力，在課程設計與課程內容方面都以符合學生之能力與興趣做妥善之調整，讓學生在快快樂樂的學習氣氛下，吸收專業知識，同時培育出可以為業界接受，具備實務技術的學生。
二、課程規劃結構
    本系目前學生為日四技一般生，其課程結構如表1所示：

                   表1流行音樂事業學士學位學程畢業最低學分
	學  制
	畢業最低學分
	種 類
	學分數

	日四技
	128
	基礎(職用)
通識必修
	22

	
	
	多元通識(至少)
	6

	
	
	院定必修
	8

	
	
	專業必修
	64

	
	
	專業選修(至少)
	28
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